
ファッションデザイン論Ⅱ-A
ﾌｧｯｼｮﾝｸﾘｴｲﾀｰｱﾄﾞﾊﾞﾝｽ学科 通年

ファッションクリエイターアドバンスコース 昼間
２年 講義 ４０% 実習 ６０ %
120 藤原博之

【授業計画】
90分/コマ

1 デザイン演習①学内企画
2 デザイン演習②学内企画

デザイン演習③学内企画
３・４
５・６ グループワーク①
７・８ グループワーク②

９・１０ グループワーク③
１１・１２ グループワーク④

グループワークプレゼン
１３・１４
１５・１６ 商品企画Ⅱ①
１７・１８ 商品企画Ⅱ②
１９・２０ 商品企画Ⅱ③
２１・２２ 商品企画Ⅱ④

商品企画Ⅱプレゼン
２３・２４
２５・２６ まとめ
２７・２８

テスト
２９・３０

【成績評価⽅法】
提出物評価６０％ テスト30％ 授業態度１0％

【実務経験の内容】
 企業デザイナーとしての⻑年にわたる経験を活かし、実践的なデザイン、商品企画について指導する。

⾼村是州 『スタイリングブック』    株式会社グラフィック社  20０８年
『ファッション販売』  商業界

【教材・教具】
筆記⽤具 専⽤ノート 参考プリント 画材 パワーポイント モニター ＯＨＰ 副教材（プリント配布）等

【教科書・参考書】

素材企画③
５９・６０

テスト

５５・５６
素材企画①
素材企画② ５７・５８

商品企画Ⅰ③ ４９・５０
商品企画Ⅰ④ ５１・５２
商品企画Ⅰプレゼン ５３・５４

４５・４６
商品企画Ⅰ①
商品企画Ⅰ② ４７・４８

ブランド企画シミュレーション③ ３９・４０
ブランド企画シミュレーション④ ４１・４２
ブランド企画シミュレーションプレゼン ４３・４４

３５・３６
ブランド企画シミュレーション①
ブランド企画シミュレーション② ３７・３８

オリエンテーション ３１・３２
デザインについて ３３・３４

【科⽬の概要】
アパレル産業におけるデザイン・商品企画に必要な知識と技術を学んでいく。
企画書を伝える⼿段としてプレゼンテーション内容・表現の充実を図る。

前期 後期

また企画したものを分かり易くプレゼンテーションすることができる。

科⽬名 整理番号
学科

期
コース
学年 授業形態

時間数 作成者
【科⽬の到達⽬標】
本授業ではアパレル商品企画・基礎知識を⾝に付け、⾃ら企画を⽴ててニーズに合った企画提案ができ、
デザインを考える能⼒の向上や感性を⾝につけることを⽬標とする。


